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AMATEURFUSSBALL - KONGRESS 2012

Schwerpunktthemen und wesentliche Handlungsempfehlungen

1) Marke Amateurful3ball
= Das Image und die AulRendarstellung des Amateurful3balls verbessern

2) Ehrenamt
— Starkung des ehrenamtlichen Engagements im Amateurful3ball

3) Spielbetrieb
- Fulballangebote der Vereine dauerhaft erhalten und attraktiv gestalten

4) Finanzen
- Finanzierung des AmateurfulR3balls in den Vereinen sichern

5) Verbande als Dienstleister flr Vereine
- Dienstleistungsangebote des DFB und der Landesverbande
fur die Vereine ausbauen



ZUKUNFTSSTRATEGIE AMATEURFUSSBALL

ZIEL
Fur Jedermann erreichbare und bezahlbare Ful3ball-Angebote in
Vereinen erhalten & weiterentwickeln

GRUNDLAGE
Zusammenarbeit der Ebenen Bund — Verband — Kreise als Partner fir Vereine

ZIELGRUPPEN
Sportler/innen, Organisatoren, Investoren, Interessierte

UMSETZUNG
Gemeinsame Maflinahmen des DFB und der LV in den Jahren 2013-2016
= MASTERPLAN 2013 - 2016

RICHTLINIE DABEI » SELBSTVERSTANDNIS AMATEURFUSSBALL



SELBSTVERSTANDNIS AMATEURFUSSBALL
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AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Beschreibung und Zielsetzung

Die Zukunftsstrategie im AmateurfuRball beinhaltet...

« ...die Grundlage fur die gemeinsame Umsetzung der wichtigsten
Kongress-Empfehlungen...

« ...und ist eine konzertierte Aktion des DFB, seiner Mitgliedsverbande und der
Kreise zur effektiven Unterstutzung von Ful3ballvereinen.

Ziel istes...

« ...zeitgemale und zielgruppengerechte Angebote fur Ful3baller/Fu3ballerinnen und
anderen Sportgruppen in Vereinen sicherzustellen — und so die Zukunft des
FulRball zu sichern.




Handlungsfelder:
(1) Kommunikation
(2) Vereinsservice
(3) Entwicklung Spielbetrieb

ECHTE PROFIS.



Handlungsfeld
(1) Kommunikation




AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Kommunikation

DFB Amateurfufdball-Kampagne

»UNSERE AMATEURE. ECHTE PROFIS.“

Nutzen flr Vereine:

. Prasentiert den Amateurful3ball - selbstbewusst, authentisch und stark

. Wertschatzung und Anerkennung ftr Vereine und Personen

. Motivation zur Mitarbeit - Chance fur Mitgliederbindung und -gewinnung
. Zugang zu Sponsoren

. Imagegewinn flr Verbande, Kreise und den gesamten Amateurful3ball

. Schaffung eines bundesweiten Erscheinungsbildes des Amateurful3balls



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016

Handlungsfeld: Kommunikation

Flr jeden aktiven Verein ein Kampagnenpaket

TZ IST
BALL.DE

rrrrr

fussball.de

FIS.

Inhalt der Pakete:

— 8 grune Trainingsleibchen ,Unsere Amateure. Echte Profis.*
— 200 Glasuntersetzer

— 10 Info-Flyer zur Amateurfu3ball-Kampagne

— 10 Info-Flyer FUSSBALL.DE

— Eine DVD

— Ein Weil3blech-Schild

— 25 Composite-Badges*

— 10 Metallpins

— Ein Plakat DIN A2 Motive "Selbstverstandnis"

— Ein Plakat DIN A2 Motive "Integration”

— Ein Plakat DIN A2 Motive "FUSSBALL.DE"

— Eine Kurzfassung zum Selbstverstandnis im Amateurful3ball
— 10 Aufkleber

— 4 Ordner-Westen

* Info des Herstellers:

Die Badges kénnen mit einem Bligeleisen aufgebracht werden. Um die
bestmdgliche Haltbarkeit zu erreich, wirden wir Sie bitten, die Badges mit
einer Transferpresse aufzubringen. Anleitung auf der SWFV-Homepage



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Kommunikation

Wichtige Internetseiten (fiir den AmateurfuRball) im Uberblick:
FUSSBALL.DE

kampagne.dfb.de

meinfussball.dfb.de ab dem 29.07.2014 erreichbar tber FUSSBALL.DE
trainining-wissen.dfb.de

kampagne.dfb.de (ab 29. Juli 2014 auf fussball.de)

- Spielankiindigungsplakate, Facebook-App, Film- und Plakate,
Bewerbungsmaoglichkeiten

... auRerdem Zahlen, Daten, Fakten zum AmateurfuRball

... Links zur DFB Online-Vereinsberatung mit hilfreichen Tipps und Hinweisen fur Trainer/innen,
Ubungsleiter/innen und Vorstandsmitglieder



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Kommunikation

Vereinsdialoge

Geschaftsfuhrendes Prasidium und Kreisvertreter kommen zu einem Verein
90minutiger Austausch zu vorab abgestimmten Themen

Nutzen flar Vereine:
* Wertschatzung: Vereine werden gehort

* Klarheit fir Verbande tber Erwartungen, Zielstellungen und Herausforderungen
der Vereine

 Reprasentative Ergebnisse durch Dokumentation



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Kommunikation

FeOOOGDIBE
2 TeT 46000

FUSSBALL.DE

- ab dem 29. Juli 2014 wird der Auftritt
durch den DFB und seine Landesverbande
eigenverantwortlich betrieben

FUSSBALL.DE

Alles neu ab dem 29.Juli 2014!

Nutzen fir Vereine:
= ] « Alle Tore und Ergebnisse des Amateurful3balls
Zowashy o paiem e ave W= - Liveticker fUr alle Amateur-Spiele
Sa— s . Information und Service fir
Vereinsmitarbeiter/innen
« Interaktionsmoglichkeiten flr Vereine,
Mannschaften, Spielerinnen & Spieler
« Chance fir Mitgliederbindung und
-gewinnung



../../../brause/Desktop/Erklärpräse.pdf

Handlungsfeld
(2) Vereinsservice




AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Vereinsservice

Anagebote fiir Trainer/innen und Ubungsleiter/innen

DFB-Mobil
Kurzschulungen (ful3ballfachlich)
DFB-Junior Coach

Nutzen flr Vereine:

* Arbeitserleichterung fur Trainer/innen

* Information tber vorhandene Qualifizierungsangebote

* Motivation zur Teilnahme an (weiterer) Qualifizierung

« Kompaktes Grundwissen und praxisorientierte Information
* Gewinnung und Bindung von Trainern/innen

» Direkte Hilfe fur Training und Betreuung — vor Ort

* Rekrutierung von Trainernachwuchs an der Schule



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Vereinsservice

Angebote fur Vorstandsmitglieder

Kurzschulungen - Ful3ballmanagement (tGberfachlich)
Vorstandstreff
Fachberatung

Nutzen fir Vereine:

« Kompaktes Grundwissen und praxisorientierte Informationen

* Vermittlung von Handlungswissen in den Kernbereichen Ehrenamt und Finanzen
* Information tber vorhandene Unterstiitzungsangebote

* Vereine kdnnen Beratungsbedarf direkt adressieren

* Motivation zur Teilnahme an (weiterer) Qualifizierung

* Austausch mit anderen Vereinsvorstanden



Handlungsfeld
(3) Entwicklung Spielbetrieb




AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Entwicklung Spielbetrieb

Flexibilisierung Spielbetrieb

Bereits im SWFV umgesetzte Mal3hahmen:
Norweger Modell, Gastspielrecht, Riickwechsel,
Zweitspielrecht fiir Penlder, Scheidungs- und Uberhangsspieler

Nutzen fir Vereine:

. Bedirfnisse der Vereine, Spielerinnen, Spieler & Trainer werden bertcksichtigt
. Sicherung alters-/leistungsgerechter Spielmdglichkeiten

. Hohere Zufriedenheit bei Vereinen, Spielerinnen, Spielern, Trainern

. Spielerbindung/Chance fir Spielergewinnung

. Erhalt von Mannschaften



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Entwicklung Spielbetrieb

FuRballangebote fiir Altere

Bereits im SWFV umgesetzte Mal3hahmen:
U-Herren Spielbetriebsangebot (U32, U40 und U50) — U60 in Planung)
U-Frauen Spielangebote (U-Spielangebote in Planung fir die Verbandsebene)

Nutzen flar Vereine:

. Erweiterung des Wettbewerbsangebots um alters-/leistungsgerechte
Spielmdglichkeiten

. Hohere Zufriedenheit der Spielerinnen, Spieler, Trainer

. Spielerinnen und Spieler spielen langer Ful3ball im Verein

. Erhalt/Gewinnung von Mannschaften

. Mitgliederbindung/Ressource fur Mitarbeitergewinnung



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Entwicklung Spielbetrieb

Futsal
Umstellung aller Verbandswettbewerbe
Auswahlmannschaften bei Landesturnieren stellen
Schulprogramm 20.000+ mit Futsal Anteilen
HallenfuR3ball konventionell weiterhin mdglich fir die Vereine

Beachsoccer
Alternativangebot zur moderneren Freizeitgestaltung
(Funsport — Spal3 und Erlebnischarakter)
Offnung fuir neue Zielgruppen
Erweiterung des Wettbewerbsangebots (v.a. Sommer)
Plattform flr Sponsoren und eigene Vermarktung




AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Entwicklung Spielbetrieb

Fair Play Liga

Bereits im SWFV umgesetzte Mal3ihahmen:
Fair-Play Liga ist flachendeckend fir G- und F-Junioren/innen eingefiihrt

Nutzen fir Vereine:

. Forderung des Fair Play / der Werte

. Starkung der Eigenverantwortung der Spielerinnen/Spieler

. Schaffen einer hdhere Zufriedenheit bei Vereine, Spieler/innen und Trainer



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Entwicklung Spielbetrieb

Fair Play / Sicherheit im Amateurfuf3ball

PraventionsmaRnahme ,,Flachendeckende Verteilung von Ordnerwesten*

Wer ? - Ausstattung aller ca. 21.500 aktiv am Spielbetrieb teilnehmenden Vereine
Wie viele? - 4 Ordnerwesten pro Verein

Wie? - Bestandteil der Kampagnenpakete

Womit? - Zusammen mit einem Leporello & Einsteckkarten zu:

> den Rechten und Pflichten eines Ordners
> den Sicherheitsbestimmungen

> zum Verhalten in bestimmten Situationen
> Verweis auf weitere Informationsquellen




AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Entwicklung Spielbetrieb

Fair Play / Sicherheit im Amateurfuf3ball

PraventionsmaRnahme ,,Flachendeckende Verteilung von Ordnerwesten*

QualifizierungsmalRnahmen zur Ordnerschulung:

» Leporello & Einsteckkarten zu den Rechten und Pflichten der Ordner,
Sicherheitsbestimmungen, etc. -> Download auf meinfussball.dfb.de (ab August 2014)

* Webinar (Online-Seminar) auf meinfussball.dfb.de (ab Ende Juli 2014 abrufbar)

KommunikationsmalRnahmen:
« umfangreiche Berichterstattung zur Praventionsmaflinahme auf dfb.de &

meinfussball.dfb.de

MalRnahmen im SWFV:
Handshake vor dem Spiel, Benennung ,Offizieller” bei jedem Spiel, Platzordner,
Coaching Zonen (bis Herren Bezirksliga), Handlungsempfehlungen bei
gewalttatigen und rassistischen Vorfallen flr Vereine und Schiedsrichter,

Muster-Hausordnung fur Vereine



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfeld: Entwicklung Spielbetrieb

DFBnet-Module

. DFBnet Elektronischer Spielbericht

. DFBnet Pass-Online (Einfuhrung des Moduls zur Saison 2015/16)

. DFBnet Sportgericht-Online

= Liveticker (alle Amateurspiele konnen LIVE getickert werden, falls Kennung zur Ergebnismeldung vorhanden ist)
. Selbstregistrierung Spieler/innen (Eigenes Profil der Spieler/innen auf FUSSBALL.DE)

. DFBnet Verein

Nutzen fir Vereine:

. Vereinfachung der Verwaltungsablaufe / weniger Fehler

. Kostenersparnis fur Vereine

. Schnelle und zuverlassige Information

. Hohere Zufriedenheit Vereine und deren Mitarbeiter/Ehrenamtler



AMATEURFUSSBALLKAMPAGNE 2013 - 2016
Handlungsfelder in der Ubersicht

KOMMUNIKATION
 Image-Kampagne*

* Vereinsdialog*

« FUSSBALL.DE (ab 29.07.2014)*

VEREINSSERVICE
« FuRballfachliche Angebote fir Trainer/innen und Ubungsleiter/innen
« Uberfachliche Angebote fiir Vorstandsmitglieder*

ENTWICKLUNG SPIELBETRIEB

* Flexibilisierung Spielbetrieb

« FuRballangebote fiir Altere

* Neue Spielangebote (Futsal, Beachsoccer)

* Fair-Play / Sicherheit im Amateurful3ball (u.a. Fair-Play-Liga)
 DFBnet-Module*

* neue Projekte/Malinahmen



Sei auch Du dabei und
,,Gib dem AmateurfuBball (D)ein Gesicht*




